Biatystok, 31.10.2019

ZAPYTANIE OFERTOWE 02/10/2019

I. INFORMACJE O ZAMAWIAJACYM:
Polska Izba Mleka
ul. Mickiewicza 7 lok. 23
15-213 Biatystok
tel.: (85) 674 73 29
e-mail: izba@izbamleka.pl
KRS: 0000307577, REGON: 200214918, NIP: 542 30 85 199

II. PROCEDURA ZAMOWIENIA

Zamowienie jest udzielane w ramach konkurencyjnej procedury wyboru wykonawcy zadania,
zgodnej z art. 9 ustawy z dnia 22 maja 2009 r. o funduszach promocji produktéw rolno-
spozywczych (Dz. U. z 2017 r., poz. 2160). Procedura jest prowadzona w trybie zapytania
ofertowego. Do zamdwienia majg zastosowanie przepisy ustawy z dnia 23 kwietnia 1964 r. —
Kodeks cywilny (Dz.U. z 2019 r., poz. 1145 z pdézn. zm.) oraz niniejszego zapytania
ofertowego. Zamodwienie nie podlega przepisom ustawy Prawo zamoéwien publicznych.

III. SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest kompleksowa realizacja w roku 2020 ustugi — udzialu w
miedzynarodowych targach SIAL CHINA oraz dziatan PR realizowanych w ramach zadania
~MLECZNE SKARBY- TRADE MILK”, jako zadania finansowanego ze srodkéw Funduszu
Promocji Mleka. Opis zadania, obejmujacy uzasadnienie, dziatania i planowane rezultaty
znajduje sie w zalaczonym wyciaggu z dokumentu ,,Zestawienie rzeczowo-finansowe zadania”
ztozonego z wnioskiem o finansowanie zadania (zatgcznik nr 4).

Ustuga bedzie realizowana przez okres 12 miesiecy od 01.01.2020 r. do 31.12.2020 .

Kompleksowa realizacja ustugi powinna uwzglednia¢ opis zadania oraz obejmowa¢ miedzy
innymi nastg¢pujace elementy:

e Dzialania PR i inne formy promocji

o Gadzety,

e Wynajem powierzchni wystawienniczej wraz z zabudowg — stoisko dwupoziomowe,
m.in. zabudowa i dzierzawa powierzchni wraz z obligatoryjnymi optatami i pakietami
marketingowymi, zapewnienie po 4 tlumaczy jezyka chinskiego (mandarynskiego)
przez 2 dni targéw, 1 hostessy przez caty okres targow.
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e Utrzymanie, modernizacja i aktualizacja strony internetowej www.trademilk.eu, zakup
zdjec

e Tlumaczenie materialéw potrzebnych do realizacji projektu

e Zapewnienie eksperta branzy mleczarskiej i chinskiej

e Zapewnienie transportu na targi (3 przedstawicieli PIM)

e Zapewnienie zakwaterowania na targach (3 przedstawicieli PIM)

Cena catkowita brutto oferty nie moze przekroczy¢ kwoty 1018072,00 zlotych (jeden milion
osiemnascie tysiecy siedemdziesigt dwa ztote 00/100).

Poszczegolne dziatania skladajace sie na ustuge:

1. DZIALANIA PR I INNE FORMY PROMOCIJI

Prowadzenie biura prasowego, dotarcie do chiniskich mediéw lokalnych, prowadzenie Twittera,
promocja podczas targéw, wysylka informacji do mediéw polskich i chifskich, dzialania
majace na celu pokazanie pozytywnego wizerunku polskich produktow mleczarskich.

Czas realizacji — 12 miesiecy

2. GADZETY

Ustuga rozumiana jest jako przygotowanie oryginalnych, funkcjonalnych gadzetow.
Przygotowanie gadzetoéw promocyjnych obejmuje: przygotowanie wysokiej jakosci
oryginalnych i1 funkcjonalnych gadzetéw i zawiera: projekt oryginalnych i funkcjonalnych
gadzetdow wraz z opisem zawierajacym informacje o sfinansowaniu z Funduszu Promocji
Mleka, a nastepnie ich produkcje (np. pendrive, zawieszki na bagaz lotniczy itp.)

[los¢ — 1000 szt.

3. WYNAJEM POWIERZCHNI WYSTAWIENNICZEJ — STOISKO
DWUPOZIOMOWE, M.IN. ZABUDOWA 1 DZIERZAWA POWIERZCHNI
WRAZ 7 OBLIGATORYJNYMI OPLATAMI

Wynajem powierzchni wystawienniczej — stoisko dwupoziomowe m.in. zabudowa, dzierzawa
powierzchni wraz z obligatoryjnymi optatami i pakietami marketingowymi, umozliwienie
przeprowadzenia spotkan B2B podczas targéw, zapewnienie przez 2 dni targéw po 4 ttumaczy
jezyka chinskiego (mandarynskiego) oraz 1 hostessy przez caty okres targow. Koszty zwigzane
z przygotowaniem powierzchni oraz koszty zwigzane z przygotowaniem zabudowy,
demontazem itd.

1) Dzierzawa dwupoziomowej powierzchni wystawienniczej — dzierzawa od organizatora
targdw powierzchni wystawienniczej w sektorze mlecznym o gcznej powierzchni na obu
poziomach minimum 110 m?, co najmniej dwustronnie otwartej.

2) Zabudowa powierzchni wraz z obligatoryjnymi optatami i pakietami marketingowymi —

projekt i wykonanie stoiska wraz ze wszelkimi optatami dotyczacymi budowy stoiska,
uzytkowania, serwisu technicznego, serwisu sprzatajacego, demontazu oraz wejsciowek dla
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20 uczestnikdw, zapewnienie przez 2 dni targow po 4 tlumaczy jezyka chinskiego

(mandarynskiego) oraz 1 hostessy przez caly okres targow.

a) Forma — wspdlne dwupoziomowe stoisko, z wydzielona subtelnie przestrzenig dla
kazdej z firm uczestniczacych (na chwilg obecna nie jest znana dokladna liczba firm,
zaklada si¢ udziat 10 firm, liczba ta moze ulec zmniejszeniu) oraz przestrzenig do
rozmdw b2b, zapleczem technicznym. Ponadto stoisko musi zawierac:

» zaplecze magazynowo - kuchenne - powierzchnia min. 4 mkw

» kreatywna przestrzen wspoOlng dla uczestniczacych firm zlokalizowang na stoisku
targowym

« miejsce do rozmow — stolik z 4 krzestami dla kazdej z uczestniczacych firm (przy
zatozeniach liczby firm jak wyzej)

e przestrzen komunikacyjng na stoisku

b) Kolorystyka — nawigzujgca do natury, elementy kolorystyki narodowej + branding:
,Poland tastes good”, ,,Polish Chamber of Milk”, ,,Financed by the Milk Promotion
Fund”, ,,Polish Milk” oraz logotypy firm uczestniczacych

¢) Material z jakiego ma by¢ wykonana zabudowa — preferowane inne niz systemy
wielokrotnego uzycia

d) Zaplecze magazynowo - kuchenne o powierzchni min. 4 m kw. — wyposazenie
minimum.: lodéwka, stol, regat, woda, czajnik, ekspres do kawy + soft (kawa, herbata,
woda, cukier), sztuéce, naczynia, wieszaki na ubrania

e) Wyposazenie stoiska — lady i witryny wystawiennicze oraz po 4 hokery dla kazdej z
uczestniczacych firm (przy zatozeniach liczby firm jak wyzej), opcjonalnie —
indywidualne miejsce do rozméw B2B zapewniajace intymnosé rozméw biznesowych
(stoliki + krzesta)

4. UTRZYMANIE, MODERNIZACJA I AKTUALIZACJA STRONY
INTERNETOWEJ, ZAKUP ZDJEC, ITP

Usluga obejmuje prowadzenie serwisu internetowego promujacego polskie produkty
nabialowe. Strona www.trademilk.eu powinna by¢ na biezaco uzupelniana przygotowanymi
przez Wykonawce tre$ciami podkreslajacymi walory smakowe i jakosciowe polskiego nabiatu
oraz relacja ze stoiska w trakcie w/w targdw oraz podsumowanie po wydarzeniu. Odbiorcg
dziatan projektowych sg chinscy przedsigbiorcy i konsumenci, w zwigzku z tym strona wymaga
wersji jezykowej polskiej i chinskiej.
Czas realizacji — 12 miesiecy

5. TLUMACZENIE MATERIALOW POTRZEBNYCH DO REALIZACJI PROJEKTU,
ITP.

Ustuga obejmuje ttumaczenie na jezyk chinski (mandarynski) lub/i angielski wszystkich

materialéw informacyjno-promocyjnych umieszczanych na stronie www projektu, jak rowniez

social mediach wykorzystywanych do promocji dziatan projektowych, w tym na potrzeby biura
prasowego.
Czas realizacji — 12 miesiecy



6. EKSPERT BRANZY MLECZARSKIEJ I CHINSKIE] BEDACY WSPARCIEM
PROGRAMU

Ustuga obejmuje zapewnienie eksperta branzy mleczarskiej i chifiskiej, ktory musi cechowaé

sie doskonala znajomosciag specyfiki chinskiego rynku spozywczego, w szczegdlnosci branzy
nabialowej oraz posiada¢ doswiadczenie we wspdtpracy pomiedzy polskimi i chifiskim firmami
Z W/W branzy.

Czas realizacji — 12 miesiecy

7. ZAPEWNIENIE TRANSPORTU NA TARGI
Zapewnienie transportu na targi (samolot klasa ekonomiczna) - zapewnienie transportu dla 3
przedstawicieli Polskiej Izby Mleka w obie strony wraz z obligatoryjnymi oplatami.
[lo$¢ — 3 osoby w obie strony

8. ZAPEWNIENIE ZAKWATEROWANIA
Zapewnienie zakwaterowania na targach - 4 doby dla 3 przedstawicieli Polskiej Izby Mleka -
koszty kwalifikowalne podlegajace refundacji przy zalozeniu noclegéw wg rozporzadzenia
ministra pracy i polityki spotecznej z dnia 29 stycznia 2013 r. w sprawie naleznosci

przystugujacych pracownikowi zatrudnionemu w panstwowej lub samorzadowej jednostce
sfery budzetowej z tytulu podrozy stuzbowe;.
[los¢ — 3 osoby x 4 doby

Ustuga dotyczy imprezy targowej SIAL CHINA 2020 odbywajacej sie w dniach
13 —15.05.2020 r. w Szanghaju.

IV. WYKONAWCA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA
Zapytanie ofertowe jest skierowane do przedsigbiorcow — podmiotéw prowadzacych
dziatalno$¢ gospodarcza, tj. oséb fizycznych, jednostek organizacyjnych posiadajgcych
zdolnos¢  prawng  badZz  os6b  prawnych  (weryfikacja  poprzez  wglad
do KRS/CEIDG). W przypadku oferty wspolnej (konsorcjum, spétka cywilna) nalezy
wskaza¢ lidera bedacego jedynym podmiotem wskazanym do kontaktu oraz rozliczen.
Wykonawca musi spetnia¢ warunek dotyczacy zdolnosci zawodowej.

V. WARUNKI SKEADANIA OFERT W POSTEPOWANIU

1. Brak mozliwosci skiadania ofert czgsciowych. Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedna
oferte.

2. Oferte nalezy przygotowa¢ w oparciu o wzdr formularza ofertowego (zatacznik nr 1)
oraz do oferty nalezy dolaczyé potwierdzenie od organizatora targéow rezerwacji
powierzchni z okreflona lokalizacjg i iloScia metrow kwadratowych wraz z
koncepcjg: zabudowy stoiska, gadzetéw, dzialan PR i innych form promocji,
prowadzenia serwisu internetowego i CV eksperta branzy mleczarskiej i chinskiej.

3. Oferta musi zawiera¢: nazwe, adres siedziby, numer telefonu oraz adres email
Wykonawcy.

4. O udzielenie zamowienia moga si¢ ubiega¢ Wykonawcy, ktorzy:



a) nie znajdujg sie w stanie niewyptacalnosci, restrukturyzacji, upadtosci lub likwidacji w
chwili ztozenia oferty,

b) znajduja si¢ w sytuacji ekonomicznej i finansowej zapewniajacej terminowe i zgodne
z wymaganiami wykonanie zamdwienia,

c) dysponujg odpowiednig wiedzg i doswiadczeniem oraz potencjalem technicznym,
osobowym zapewniajacym wykonanie zamowienia.

5. Zakres wykluczenia wykonawcow z postepowania: Wykonawca bedacy osobg fizyczng
zlozy o$wiadczenie, ze nie podlega wykluczeniu w zwigzku z wymogiem okre$lonym
w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzqdzenia Ministra Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca
2017 r. w sprawie szczegolowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z
Sfunduszy promocji produktow rolno — spozywczych (Dz. U. z 2017 r., poz. 1351)
(zatacznik nr 2).

6. Oferta winna by¢ podpisana w sposob czytelny przez osobe lub osoby upowaznione do
podpisania oferty zgodnie z aktualnymi dokumentami rejestrowymi lub udzielonym
pelnomocnictwem. Nieprawidlowe podpisanie oferty skutkuje odrzuceniem i
pozostawieniem oferty bez rozpatrzenia.

7. Oferty nalezy sktada¢ w PLN.

Wszelkie koszty zwigzane ze zlozeniem oferty ponosi oferent.

9. W zakresie dziatan okreslonych czasem ich realizacji, wynagrodzenie wykonawcy
wyplacane za kazdy miesigc bedzie miato charakter ryczaltowy (w rozumieniu art.632
Kodeksu cywilnego). W zakresie dziatan okreslonych ilosciowo wynagrodzenie
wykonawcy wyplacane za kazdy miesigc bedzie miato charakter obmiarowy. Ptatnos¢
wynagrodzenia nastgpi w miesiecznym rozliczeniu, w oparciu o zrealizowany zakres
dzialan oraz ich koszty wynikajace ze szczegdtowego zestawienia zatgczonego do
oferty, w terminie 30 dni po doreczeniu prawidtowego wystawionej faktury.

10. Oferte nalezy sktada¢ w formie papierowej na adres: Polska Izba Mleka ul. Mickiewicza
7 lok.23 15-213 Bialystok w godzinach 8:00-16:00 lub w formie elektronicznej na adres
izba@izbamleka.pl przed uptywem terminu skladania ofert okreslonym w pkt. VI
niniejszego zapytania — pod rygorem odrzucenia oferty.
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VI. TERMIN SKEADANIA OFERT:
Od 01.11.2019 roku, do 25.11.2019 roku
VII. KRYTERIA OCENY OFERTY
Kryterium 1: cena oferty (brutto) — waga kryterium 40%.

Cena powinna zawierac:
—  Warto$¢ ustugi okreslong w oparciu o przedmiot zamoéwienia.

Oferent, ktory zlozy oferte niepodlegajacg odrzuceniu z najnizszg ceng otrzyma 40 pkt.

Pozostali oferenci otrzymajg liczbe punktéw odpowiednig do ceny wskazanej w ich ofercie (z
doktadnosciag do dwoch miejsc po przecinku)

% :



Cena oferty najnizsza ceng
Kryterium = -—-- --- x 40 pkt
cena badanej oferty

Kryterium 2: koncepcja planowanych dziatan i materiatow — waga kryterium 40%.
Komisja oceniajgca dokona oceny koncepcji w zakresie realizacji projektu.

Punktacja bedzie przyznawana za nastgpujace elementy:

Lp. | Opis Maksymalna
liczba
punktow
1. | Koncepcja zabudowy dwupoziomowego stoiska w tym: tacznie 15, w
tym:

rozmieszczenie stoisk firm 5
sposob oswietlenia 5
zauwazalnos¢ stoiska 5

2. | Koncepcja gadzetow 5

3. | Koncepcja dziatan PR i innych form promocji 10

4. | Ekspert branzy mleczarskiej i chinskiej S

5. | Innowacyjne, kreatywne rozwigzania przedstawione w ofercie 5

maksymalna liczba punktéw w ramach kryterium to 40 pkt.
Kryterium 3: Oferowana powierzchnia — ilo$¢ m? — waga kryterium 20%

Oferent, ktory zlozy ofert¢ dzierzawy powierzchni niepodlegajacg odrzuceniu z najwicksza
iloscig metrow kwadratowych otrzyma 20 punktow.

Pozostali oferenci otrzymaja liczbe punktow odpowiednig do ilosci metréw wskazanej w ich
ofercie (z dokladnoscig do dwoch miejsc po przecinku).

20 punktow
Kryterium = x ilo§¢ m? oferenta badanego

[los¢ m? oferenta z najwigksza powierzchnia

Maksymalna liczba punktéw w ramach kryterium to 20 pkt.

W wymienionych powyzej kryteriach oceny punkty zostang zaokraglone z doktadnoscig do
dwoéch miejsc po przecinku w ten sposob, ze jezeli trzecia liczba po przecinku:

. jest mniejsza niz 5 - liczbe t¢ pomija sig;

. jest rowna lub wigksza niz 5 - druga liczbe po przecinku zaokragla si¢ o jeden w gore.

Oferta moze otrzymac tacznie we wszystkich kryteriach maksymalnie 100 pkt.

VIII. TERMIN I WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:

1. Ostateczny termin realizacji zamowienia: 01.01.2020 r. do 31.12.2020 r.
Fakturowanie i terminy platno$ci: w miesiecznym rozliczeniu, zgodnie z pkt.V.9



IX.

OSOBY UPOWAZNIONE DO KONTAKTU Z WYKONAWCAMI:

Pani Agnieszka Anchimiuk, adres email: izba@izbamleka.pl

X.

()]

INFORMACJE O FORMALNOSCIACH

Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do zmiany tresci niniejszego zapytania. Jezeli
zmiany bedg istotne tj. bedg mogly mie¢ wpltyw na tres¢ sktadanych w postgpowaniu
ofert, Zamawiajgcy przedtuzy termin sktadania ofert.

. Zamawiajagcy moze wezwa¢ w wyznaczonym przez siebie terminie do zlozenia

wyjasnien lub uzupelnien oferty. W przypadku oczywistych omylek pisarskich lub
rachunkowych Zamawiajacy dokona ich poprawienia.

Zamawiajgcy moze wezwaé w wyznaczonym przez siebie terminie do przeprowadzenia
prezentacji oferty w zakresie zawartej w niej koncepcji przed komisjg oceniajacg.
Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do uniewaznienia niniejszego postepowania bez
podania uzasadnienia, a takze pozostawienia postegpowania bez wyboru oferty.
Zamawiajacy nie dopuszcza mozliwosci sktadania ofert czgsciowych.

Zamawiajagcy wybierze oferte spelniajaca wymagania Zamawiajacego, ktoéra na
podstawie ustalonych kryteriow oraz ich wagi, uzyska najwigksza ilo$¢ punktow.
Wybor najkorzystniejszej oferty, w oparciu o ustalone w zapytaniu ofertowym kryteria,
zostanie udokumentowany protokotem.

Zamawiajacy zastrzega, ze w przypadku, gdy Wykonawca, ktérego oferta zostala
wybrana, uchyla si¢ od zawarcia umowy, w szczegdlnosci nie potwierdzi przyjecia
ustugi do realizacji w ciggu maksymalnie pigciu dni, liczac od dnia przekazania
informacji o wyborze oferty Zamawiajacy moze wybra¢ wykonawce, ktorego oferta
byta kolejng najkorzystniejszg sposrdd pozostatych, niepodlegajacych odrzuceniu ofert.
Oferta powinna by¢ sporzgdzona wytacznie w jezyku polskim i musi obejmowac catos¢
zamoOwienia.

Oferta podlega odrzuceniu w przypadku, gdy:

a) jej tres¢ nie odpowiada tresci zapytania ofertowego,

b) zostala zlozona przez podmiot niespetniajacych warunkéw udziatu w postepowaniu,
chyba ze Beneficjent nie przewiduje warunkow udziatu w postgpowaniu,

c) jej wybor skutkowalby tym, ze wykonawca zadania bylaby osoba fizyczna, o ktorej
mowa w § 8 ust. 3 rozporzadzenia z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie
szczegbtowych warunkow i trybu udzielania wsparcia finansowego z funduszy
promocji produktéw rolno-spozywczych,

d) zostata ztozona po terminie.

e) w przypadku stwierdzenia niezgodnosci oferty z opisem przedmiotu zaméwienia,

f) jezeli oferta zawiera razgco niska cen¢ (rozumiang jako cena niewiarygodna,
nierealistyczna w pordwnaniu do cen rynkowych, nie pokrywajaca kosztow
wykonania zamOwienia zgodnie z wymaganiami zamawiajacego oraz
obowigzujgcymi przepisami)

g) jezeli Wykonawca nie udzieli wyjasnien lub nie dokona poprawek i uzupetnien, o
ktorych mowa w pkt X. 2.

h) Wykonawca nie dochowa warunk6w skladania ofert okreslonych w pkt. IV
niniejszego zapytania ofertowego.



10. Wykonawca zwigzany jest ofertg przez okres 30 dni.

11. Bieg terminu zwigzania ofertg rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

12. O wyniku postgpowania jego uczestnicy zostang poinformowani drogg elektroniczng za
posrednictwem e-maila. Od rozstrzygnigcia niniejszego Zapytania ofertowego (wyboru
oferty) nie przystuguje odwotanie.

13. Informacja o wyniku postepowania zostanie rdéwniez umieszczona na stronie
internetowej Polskiej Izby Mleka

14. Zamawiajacy zastrzega sobie prawo podj¢cia negocjacji cenowych z wybranym
w wyniku wyboru konkurencyjnego Oferentem.

Informujemy, ze Zapytanie ofertowe zostato upublicznione poprzez zamieszczenie na stronie
internetowej Polskiej Izby Mleka: www.izbamleka.pl

zalaczniki:

1. Formularz ofertowy — zalacznik nr 1

2. Oswiadczenie (dotyczy wylacznie wykonawcow-osob fizycznych) — zatgeznik nr 2.
3. Szczegolowe zestawienie kosztow — zatgeznik nr 3

4. Opis zadania — zatgcznik nr 4



Zatacznik nr 1 do Zapytania ofertowego 02/10/2019

(pieczeé Wykonawcy)
Dane Wykonawcy:
NBZWEL . vevnnarenanamnseanssnnnenanersonsmssmsnssassssss ass o 65T R SR A RO R RSSO RES
Y =TT PSRN
TP civinssioorasn snssvnnmmmsnssumaas st ame sennmmmesunsnn s snms s s ane mm i S8 E S0 3 TR RINED AT EITRBTINTRRISHS
REGON/PESEL: .viiittiiicttie e ettt e e ettt e esite e eteeesteesebbe e s e et esnne e snneesenn e snne e ans
L= U L, E-MAIL eeevseneermrecnnnneeeeesennnesssssssssss simess
FORMULARZ OFERTOWY

w odpowiedzi na zapytanie ofertowe nr 02/10/2019 w sprawie zamodwienia zwigzanego
z kompleksowa realizacjg w roku 2020 ustugi — udziatu w miedzynarodowych targach SIAL CHINA
2020 oraz dziatarh PR w ramach realizowanego zdania

pt. ,Mleczne Skarby — Trade Milk” finansowanego ze srodkéw Funduszu Promocji Mleka

Sktadam(y) oferte na wykonanie przedmiotu zamodwienia w zakresie okreslonym w zapytaniu
ofertowym, za wynagrodzenie catkowite brutto w kwocie:

concuusestnrsZ] OB ZH s cneimamscnmenmsasmsemsmmemamas asnuomermsaaihsinis SHSETRRHAES A AREGTGS ESAEAEEOEGER)
W tym kwota netto ........ccccceeeivce e 28 (STOWNIE Zt oo
)
plus stawka ....... % podatku VAT WySOKOSCi ......ccouevuruerrirurnnnnes ZH (STOWRI@ Zhoii
..

Oswiadczam, ze:

1. zapoznatam/em sie z wymaganiami Zamawiajgcego, dotyczacymi przedmiotu zamowienia, zamieszczonymi
w zapytaniu ofertowym oraz akceptuje je i nie wnosze do nich zadnych zastrzezen.

2. nie znajduje sie w stanie niewyptacalnosci, restrukturyzacji, upadtosci lub likwidacji w chwili zfozenia
oferty,

3. moja sytuacja ekonomiczna i finansowa zapewnia terminowe i zgodne z wymaganiami wykonanie
zamowienia,

4. dysonuje odpowiednig wiedzg i do$wiadczeniem oraz potencjatem technicznym, osobowym
zapewniajgcym wykonanie zamdwienia.

5. zamowienie zostanie zrealizowane w terminach okre$lonych w zapytaniu ofertowym

6. cena oferty obejmuje wszystkie koszty zwigzane z wykonaniem ustugi i zostata skalkulowana z
uwzglednieniem zatgczonego szczegdtowego zestawienia kosztow.

Data i miejsce podpis osoby upowaznionej do reprezentowania Wykonawcy






Zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego 02/10/2019

(sktadajg wytgcznie Oferenci bedgcy osobami fizycznymi, w tym wspdlnicy spotek cywilnych)

OSWIADCZENIE

Os$wiadczam, ze nie jestem / jestem* osobg okreslong w § 8 ust. 3 pkt 1-4 rozporzadzenia Ministra
Rolnictwa i Rozwoju Wsi z dnia 26 czerwca 2017 r. w sprawie szczegdtowych warunkéw i trybu
udzielania wsparcia finansowego z funduszy promocji produktéw rolno — spozywczych (Dz. U. z 2017
r., poz. 1351)

,§ 8. 3. Wykonawcg zadania, o ktérym mowa w ust. 1 pkt 1, nie moze by¢ osoba fizyczna, ktdra:
1) petni funkcje cztonka komisji zarzadzajgcej funduszu promoc;ji;

2) petni funkcje cztonka organu zarzgdzajgcego lub nadzorczego podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia;

3) jest osoba upowazniong do zaciggania zobowigzan w imieniu podmiotu, ktéremu udzielono
wsparcia, lub osobg wykonujgcg w jego imieniu czynnos$ci zwigzane z procedurg wyboru wykonawcy;

4) pozostaje w zwigzku matzeriskim, w stosunku pokrewiernstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli, z osobg petnigca funkcje, o ktérych mowa w pkt 1-3.”

podpis Oferenta






Szczegotowe zestawienie kosztow

Zatgcznik nr 3 do Zapytanie ofertowego  02/10/2019

DZIAtANIE

ILOSC/CZAS REALIZACII

KOSZT
(brutto, z uwzgl. 23% VAT)

GADZETY

1000 SZT.

WYNAJEM POWIERZCHNI
WYSTAWIENNICZEJ WRAZ Z
ZABUDOWA - STOISKO
DWUPOZIOMOWE, M.IN.
ZABUDOWA | DZIERZAWA
POWIERZCHNI WRAZ Z
OBLIGATORYJNYMI OPtATAMI
| PAKIETAMI
MARKETINGOWYMI,
ZAPEWNIENIE PO 4 TEUMACZY
JEZYKA CHINSKIEGO
(MANDARYNSKIEGO) PRZEZ 2
DNI TARGOW, 1 HOSTESSY
PRZEZ CALY OKRES TARGOW.

1SZT.

UTRZYMANIE, MODERNIZACIA
| AKTUALIZACJA STRONY
INTERNETOWEJ, ZAKUP ZDJEC,
ITP.

12 M-CY

TLUMACZENIE MATERIALOW
POTRZEBNYCH DO REALIZACII
PROJEKTU ITP.

12 M-CY

EKSPERT BRANZY
MLECZARSKIEJ | CHINSKIEJ
BEDACY WSPARCIEM
PROGRAMU

12 M-CY

DZIALANIA PR | INNE FORMY
PROMOCII

12 M-CY

ZAPEWNIENIE TRANSPORTU
NA TARGI

3 osoby w obie strony

ZAPEWNIENIE
ZAKWATEROWANIA

3 osoby X 4 doby







Zalacznik nr 4 do Zapytania ofertowego  02/10/2019

Opis zadania - wyciag z dokumentu ,,Zestawienie rzeczowo-finansowe zadania” zlozonego wraz
wnioskiem o finansowanie zadania

1. Nazwa wnioskodawcy

POLSKA IZBA MLEKA

2. Tytut zadania

MLECZNE SKARBY — TRADE MILK

3. Uzasadnienie potrzeby realizacji zadania - opis (analiza wyjsciowa zastanej sytuacji, opis problemu oraz celéw)

PROJEKT MLECZNE SKARBY — TRADE MILK UMOZLIWI UTRZYMANIE POZYCJI W CZOt OWCE EUROPEJSKICH
LIDEROW PRODUKCJI | PRZETWORSTWA MLEKA. UDZIAL W PRESTIZOWYM WYDARZENIU TARGOWYM SIAL CHINA
JEST JEDNYM Z NAJBARDZIEJ SKUTECZNYCH SRODKOW ZDOBYWANIA NOWYCH KONTAKTOW BIZNESOWYCH CO
POZNIEJ SKUTKUJE ROZWOJEM EKSPORTU. WSKAZANE WYDARZENIE TARGOWE STANOWI PLATFORME
BUDUJACA RELACJE BIZNESOWE, A ZWIEKSZENIE ROZPOZNAWALNOSCI NA RYNKU CHINSKIM PRZELOZY SIE NA
ZWIEKSZENIE EKSPORTU POLSKICH ARTYKULOW MLECZNYCH NA RYNEK CHINSKI.

PROJKET REALIZOWANY W LATACH UBIEGLYCH SPOWODOWAL ZWIEKSZENIE ZAINTERESOWANIA POLSKIMI
PRODUKTAMI MLECZNYMI

UDZIAL W NAJBARDZIEJ PRESTIZOWEJ IMPREZIE TARGOWEJ JEST BARDZO KOSZTOWNY DLA POJEDYNCZEGO
PRZEDSIEBIORSTWA, A BRAK UCZESTNICTWA WE WCZESNIEJ WSPOMNIANYM WYDARZENIU CZESTO UTRUDNIA
WEJSCIE | UMOCNIENIE PRODUCENTOW NA RYNKACH EKSPORTOWYCH. NALEZY WZMOCNIC POZYTYWNY
WIZERUNEK POLSKICH PRZETWOROW MLECZNYCH, WZROST ROZPOZNAWALNOSCI WYSOKIEJ JAKOSCI
POLSKICH PRODUKTOW MLECZNYCH | WZROST SPRZEDAZY POLSKICH PRODUKTOW MLECZNYCH.

GLOWNY CEL STRATEGII FUNDUSZU PROMOCJI MLEKA:
- WSPARCIE EKSPORTU POLSKICH PRODUKTOW MLECZARSKICH.

CELE SZCZEGOLOWE STRATEGII:

- WZROST WIEDZY NA TEMAT WALOROW POLSKICH PRODUKTOW MLECZARSKICH NA ARENIE KRAJOWEJ |
MIEDZYNARODOWEJ.

- WSPARCIE PRZEDSIEBIORCOW W POZYSKIWANIU NOWYCH KONTRAKTOW HANDLOWYCH CELEM
WYEKSPORTOWANIA POZA UE KRAJOWEJ NADPRODUKCJI MLEKA.

- UTRZYMANIE POZYCJI W CZOLOWCE EUROPEJSKICH LIDEROW PRODUKCJI | PRZETWORSTWA MLEKA, DZIEKI
DZIALANIOM NA ARENIE MIEDZYNARODOWEJ.

GLOWNYM CELEM PROJEKTU JEST WSPARCIE POLSKICH PRODUCENTOW MLECZNYCH.

3.1. SZCZEGOLOWY OPIS DZIALAN:
3.1.1 Produkty, ktérych dotyczy zadanie:

MLEKO | PRODUKTY MLECZNE

3.1.2 Zasieg terytorialny zadania:

Caty kraj
L

Wojewédztwo(a) 1_; Nalezy wymienic: j/

Kraje UE ‘___‘ Nalezy wymieni¢:

Kraje trzecie X Nalezy wymieni¢: CHINY




3.2. Miejsca i terminy realizacji zadania:

TERMIN | MIEJSCE TARGOW: SIAL CHINA — 13-15 MAJ 2020 R. SZANGHAJ

3.3. Cel okresiony w ustawie o funduszach promocji produktéw rolno-spozywczych:

atE s buE e co X dai e mis o f W g hite s

3.4. Opis dziatan:

ZADANIE ZAKELADA UDZIAL W MIEDZYNARODOWYCH TARGACH SIAL CHINA W CELU REPREZENTACJI
POLSKICH PRODUKTOW MLECZNYCH NA SPECJALNIE PRZYGOTOWANYM STOISKU NA TARGACH,
BEZPOSREDNIE ROZMOWY STRONY POLSKIEJ | CHINSKIEJ, W CZASIE KTORYCH ZAPREZENTOWANA
ZOSTANIE OFERTA POLSKICH PRZETWOROW MLECZNYCH JAKO, Z JEDNEJ STRONY, PRODUKTOW O
UNIKATOWYCH WEASCIWOSCIACH WYNIKAJACYCH Z TRADYCJI, ZNAJOMOSCI PRODUKTOW,
SPECYFICZNEGO MIEJSCA PRODUKTOW MLECZNYCH W EUROPEJSKIEJ DIECIE, ORAZ PRODUKTOW
NAJWYZSZEJ JAKOSCI WYNIKAJACEJ Z EUROPEJSKICH NORM PRODUKCYJNYCH. W RAMACH DZIALAN
PRZEWIDUJE SIE ZAPEWNIENIE TLUMACZY PODCZAS TARGOW (PRZEZ 2 DNI PO 4 TLUMACZY), W CELU
ULATWIENIA KOMUNIKACJI, ORAZ 1 HOSTESSY.

DZIALANIE BEDZIE WSPARTE POPRZEZ DZIALANIA PR, M.IN. DOTARCIE DO CHINSKICH MEDIOW
LOKALNYCH ORAZ INNE FORMY PROMOCJI.

CELEM PROJEKTU ,MLECZNE SKARBY — TRADE MILK” JEST PODTRZYMANIE | ROZWOJ TEJ TENDENCJI.

PROJEKT JEST KONTYNUACJA DZIALAN Z LAT POPRZEDNICH, Z UWAGI, ZE Z ROKU NA ROK ROSNIE
LICZBA ZAINTERESOWANYCH FIRM Z BRANZY MLECZARSKIEJ UDZIALEM W IMPREZACH TARGOWYCH.
EFEKTEM UDZIALU W TARGACH JEST MOZLIWOSC NAWIAZANIA KONTAKTOW HANDLOWYCH A TYM
SAMYM WZROST EKSPORTU

PODSUMOWUJAC — W RAMACH ZADANIA BEDA REALIZOWANE NASTEPUJACE DZIALANIA:

- M.IN. ORYGINALNE, FUNKCJONALNE GADZETY, ITP.

WYNAJEM POWIERZCHNI WYSTAWIENNICZEJ (STOISKO DWUPOZIOME) M.IN. ZABUDOWA, DZIERZAWA
POWIERZCHNI WRAZ Z OBLIGATORYJNYMI OPLATAMI | PAKIETAMI MARKETINGOWYMI, UMOZLIWIENIE
PRZEPROWADZENIA SPOTKAN B2B PODCZAS TARGOW, KOSZTY ZWIAZANE Z PRZYGOTOWANIEM
POWIERZCHN, ZAPLECZEM MAGAZYNOWO-KUCHENNYM ORAZ KOSZTY ZWIAZANE Z PRZYGOTOWANIEM
ZABUDOWY, PODLACZENIE | ZUZYCIE PRADU | WODY, SERWIS SPRZATAJACY, OCHRONA, ELEMENTY
KONSTRUKCJI, PRZEWOZ ZABUDOWY, KOSZTY ZAKUPU TOWAROW, SUROWCOW, WYSYLKI TOWAROW,
ZAPEWNIENIE TLUMACZY, HOSTESSY, ITD.

- UTRZYMANIE, MODERNIZACJA | AKTUALIZACJA STRONY INTERNETOWEJ, ZAKUP ZDJEC, ITP.

- TLUMACZENIE MATERIALOW POTRZEBNYCH DO REALIZACJI PROJEKTU, ITP.

- KOORDYNATOR

- EKSPERT BRANZY MLECZARSKIEJ | CHINSKIEJ, BEDACY WSPARCIEM PROGRAMU

- DZIALANIA PR | INNE FORMY PROMOCJI

- ZAPEWNIENIE TRANSPORTU NA TARGI DLA 3 PRZEDSTAWICIELI PIM

- ZAPEWNIENIE ZAKWATEROWANIA NA TARGACH DLA 3 PRZEDSTAWICIELI PIM

- KOSZTY POBYTU

MIEJSCE REALIZACJI: BIALYSTOK, CHINY

REALIZACJA ZADANIA PLANOWANA JEST OD 01.12.2019 DO 31.12.2020

OBEJMUJE GRUPE DOCELOWA NA TERENIE CHIN

TERMIN | MIEJSCE TARGOW SIAL CHINA — 13-15 MAJ 2020 R. SZANGHAJ

OSOBY/FIRMY ODPOWIEDZIALNE ZA REALIZACJE ZADANIA NIE SA ZNANE NA DZIEN DZISIEJSZY.

3.5. Beneficjenci zadania:

GRUPA DOCELOWA:

- POTENCJALNI PARTNERZY BIZNESOWI CHINSKIEJ REPUBLIKI LUDOWEJ
- CHINSKIE SPOLECZENSTWO

- POLSCY PRODUCENCI PRODUKTOW MLECZARSKICH




3.6. Wymien planowane rezultaty zadania

PROMOCJA | EKSPORT POLSKICH PRODUKTOW MLECZARSKICH.

POGLEBIENIE WIEDZY WSROD GRUP DOCELOWYCH NA TEMAT POLSKICH PRODUKTOW MLECZRASKICH.
ZAPREZENTOWANIE PRODUKTOW NA DUZEJ IMPREZIE TARGOWEJ ODBYWAJACEJ SIE W CHINACH.
POZYSKANIE NOWYCH KONTRAHENTOW | KONSUMENTOW DLA POLSKICH PRZEDSIEBIORCOW.







